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Sachsen-Anhalt Daten und Fakten 1

Verband
+ Uber 130 Jahre Erfahrung
+ Starker Eigentimer-Verband

Magazin

" " Haus & Grund

Grundeigentums

Leserschaft

+ finanzkraftige Haus- und Wohnungseigentimer
mit hohem Investitionsbedarf
+ Kauf- und Bauwillige

Nutzen
+ hohe Zielgruppengenauigkeit ohne Streuverlust

Erscheinungstermin
4 x jahrlich

Ausgabe 1: 05.03.2022
Ausgabe 2: 05.06.2022
Ausgabe 3: 05.09.2022
Ausgabe 4: 05.12.2022
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Sachsen-Anhalt Herausgeber/Fachrichtung 1

Herausgeber Druckauflage: 4.269 lll. Quartal 2021
Haus & Grund Deutschland — Verlag und Service GmbH

Magazin
Hausanschrift Informations- und Fachzeitschrift fur Mitglieder der
MohrenstraBBe 33, 10117 Berlin Landes- und Regionalverbande der Haus-, Wohnungs-
Postfach 08 01 64, 10001 Berlin und Grundeigentiimer mit umfangreichem Service &
T 030-2 02 16-204 kompetenter Beratung fur Haus- und Wohnungseigen-
F 030-2 02 16-580 timer, Vermieter, Kauf- und Bauwillige
mail@hausundgrundverlag.info
www.hausundgrundverlag.info ,

Fachrichtung

* Wirtschaft & Politik

Organ * Recht und Steuern
Organ des privaten Haus-, Wohnungs- und Grundeigentums; + Vermieten & Verwalten
Informationszeitung fur Mitglieder der Landes- und Regional- * Technik & Energie

* Monatlich wechselnde Sonderthemen

verbande der Haus-, Wohnungs- und Grundeigenttmer,
Mitglied im Haus & Grund Medienverbund
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Sachsen-Anhalt Anzeigenberatung 1

Anzeigenberatung Druckunterlagenschluss/Beilagenanlieferung
Georg Siemens Verlag GmbH & Co. KG Ausgabe 1: 15.02.2021
BoothstraBe 11, 12207 Berlin Ausgabe 2: 15.05.2021
T030-76 99 04-13 Ausgabe 3: 15.08.2021

F 030-76 99 04-18

marketing@hausundgrundverlag.info Ausgabe 4: 15.11.2021

Anzeigenschluss Agenturprovision
Ausgabe 1: 05.02.2021 15 % fur alle Anzeigen und Beilagen
Ausgabe 2: 05.05.2021 Chiffregebuhren

Ausgabe 3: 05.08.2021

25,00 Euro
Ausgabe 4: 05.11.2021

nicht rabattfahig

Datenformate

Um optimale Ergebnisse zu erzielen, verwenden Sie bitte
ausschlieBlich folgende Dateiformate:

Bankverbindung
Postbank Ké&In
Konto-Nr. 104 455 509, BLZ 370 100 50

* PDF/X-3, PDF oder TIFF IBAN DE34 3701 0050 0104 4555 09, BIC PBNKDEFFXXX
e EPS mit eingebunden bzw. in Kurven gewandelten

Schriften Zahlungsbedingungen
Die Auflésung muss mindestens 300 dpi betragen, Bei Bankeinzug 2 % Skonto,
bei Strichgrafiken 800 dpi. Linien bitte mindestens sonst netto nach Erhalt
mit 0,5 pt. (VertriebsgebUhren nicht provisions- und skontoféhig)
Digitale Druckunterlagen per E-Mail an: Druckverfahren

ariane.waterstraat@hausundgrundverlag.info Offsetdruck
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Satzspiegel
Heftformat 210 x 297 mm
Satzspiegel 176 x 248 mm

Spaltenbreiten

1 Spalte 56 mm
2 Spalten 116 mm
3 Spalten 176 mm

Anzeigengrundpreise

1-farbig: Anzeigenpreis mm: 1,22 Euro

4-farbig: Anzeigenpreis mm: 1,58 Euro

Die jeweils glltige Mehrwertsteuer wird zusétzlich berechnet. Fur die Abwicklung

des Anzeigengeschéftes sind die , Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften” gultig. Erftllungsort und

Gerichtsstand ist Berlin.

Beilagen (nicht rabattfahig)

Preis bis 25 g Gewicht %o 110,00 Euro
inkl. Portomehraufwand nach Preisliste der Post, gultig ab 01.01.2021
Mindestmenge 5.000 Stuck. Mindermenge auf Anfrage

Bei Gewichtlberschreitung Mehrpreis auf Anfrage
Format max. DIN A4
Muster vorab grundsatzlich erbeten

Versandadresse fur Beilagen
Graphischer Betrieb Henke GmbH
Engeldorfer StraBe 25, 50321 Brihl
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Anlieferbedingungen fir Beilagen, Beikleber und Einhefter
Beilagen werden maschinell verarbeitet. Es gelten folgende Voraussetzungen:

Formate

— Mindestformat Beileger: DIN A6 (B 105,00 x H 150,00 mm)

— Hochstformat Beileger: B 205 mm x H 292 mm

— Mindestformat Beikleber: B 80 mm x H 60 mm

— Hochstformat Beileger: B 205 mm x H 210 mm

— Das Beilagenformat sollte immer ca. 1,0 cm kleiner sein als das zu besttickende Produkt.
— Bei Einheftern ist nach Absprache der benétigte Beschnitt festzulegen.

Verarbeitung

— Grundsatzlich sind Prospektbeilagen mit Altarfalz/Leporellofalz (Zick-Zack-Falz) nicht zu verarbeiten.

— Die Beilage muss an der langen Seite einen geschlossenen Falz aufweisen und darf keine Quetschfalten haben.
An allen vier Seiten ist sie rechtwinklig beschnitten.

Gewicht
— Einzelne Blatter missen eine Papierstarke von mindestens 120 g/gm haben.
— Leichtere Beilagen kénnen nur im gefalzten Zustand verarbeitet werden.
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1/2 Seite 1/2 Sei 1/3 Seite 1/3 Seite
quer hoch quer hoch

M Satzspiegelformat M Satzspiegelformat W Satzspiegelformat M Satzspiegelformat W Satzspiegelformat
176 x 248 mm 176 x 124 mm 86 x 248 mm 176 x 183 mm 56 x 248 mm
Anschnittformat Anschnittformat Anschnittformat Anschnittformat Anschnittformat
210 x 297 mm 210 x 149 mm 103 x 297 mm 210 x 108 mm 73 x 297 mm
1/4 Seite 1/4 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/8 Seite
quer hoch eck eck quer

M Satzspiegelformat W Satzspiegelformat M Satzspiegelformat W Satzspiegelformat M Satzspiegelformat
176 x 62 mm 41 x 248 mm 86 x 124 mm 86 x 62 mm 176 x 31 mm
Anschnittformat Anschnittformat Anschnittformat Anschnittformat Anschnittformat
210 x 87 mm 58 x 297 mm 103 x 149 mm 101 x 87 mm 210 x 56 mm

Alle Anschnittformate zuziiglich 3 mm Beschnitt an allen Seiten!
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Sonderthemen 2022

Schwerpunktthemen

Bad & Heizung
Moderne Badarmaturen | Badewannen-Trends | Heizungs-
tausch & Férdermittel | Heizungswartung | Warmepumpe
Dach
Dachausbau | Ddmmung & Fordermittel | Moderne Dachziegel |
Dachbodentreppe planen und bauen | Solaranlagen
AuBenanlagen
Stellplatz fur das Elektroauto | Anbauten | Gartenhdauser |
Zaun, Mauer, Tor
Wintertrends

Cocooning - Gemdtlichkeit zu Hause | Sauna |
Kamine & Ofen | Smarte Lichtakzente

Ausgabe 2

Ausgabe 4
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* Sanierung und Modernisierung

* Rund um die Immobilie — barrierearm zur Altersvorsorge
* Heizung und Bad

« LGftungsanlagen

* Sanitartechnik

* Bau- und Dammstoffe fir Dach und Wéande

* Fenster und Tlren

* Elektroinstallation/Sicherheitstechnik

* Rauchmelder und Alarmanlagen

* Ktiche und Haushaltsgerate

Die Mitglieder unseres Verbandes gelten als kritische und an-
spruchsvolle Verbraucher. Sie treffen ihre Einkaufs- und Konsum-
entscheidungen sehr bewusst und fordern Informationen, auf die
sie sich verlassen kénnen. Diese Erwartung greift die Eigentimer-
schutz-Gemeinschaft mit dem Haus & Grund-Magazin auf.
Anzeigen und Beilagen werden somit aufgrund der hohen Glaub-
wardigkeit des Magazins wahrgenommen und als Empfehlung
angenommen. Die Leser erhalten umfassende und detailierte Infor-
mationen rund um die selbstgenutzte oder vermietete Immobilie.
Meinungen, Sorgen und Wiinsche des privaten Haus-, Wohnungs-

* Garten, Zierteiche, Gartengerate, Blumen & Pflanzen
» Wintergarten

* Regenwassernutzung

* Schwimmbad, Sauna & Wellness

* Do-it-yourself

* Finanzierung

* Recht und Versicherungen

* Technik und Trends/Energiesparthemen

* BUro und Computer

* Sonderthemen gemaB beiliegendem Themenplan

und Grundeigentums werden fir die Offentlichkeit dargelegt und
die Arbeit der gesamten Organisation unterstitzt. Das Magazin
will eine Briicke schlagen zwischen dem einzelnen Hauseigentimer
einerseits sowie Politik und Verwaltung andererseits.

Das Magazin liefert aktuelle Berichte und Tipps fur den Eigentlmer
zu den Themen Energie, Technik, Wohnen, Finanzieren, Versichern,
Bauen sowie Haus und Garten. Die regional untergliederten Aus-
gaben liefern Informationen aus den jeweiligen Landesverbdnden.
Abgerundet wird das Angebot mit allgemeinen Informationen fur
Immobilieneigentimer.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag uber die Verof-
fentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines

Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige der in Satz 1 genannten Fristen abgerufen und
veroffentlicht wird.

. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch

tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-

schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf
héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeteranzeigen dem Preis entsprechend in Anzeigen-

Millimeter umgerechnet.

. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-

stimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gultigkeit
des Auftrages ausdriicklich davon abhéngig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewéhrleistet der Verlag den
Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdrtcklichen Vereinbarung bedarf.

. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-

zen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden vom Verlag
mit dem Wort , Anzeige” deutlich gemacht.

. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-

auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundséatzen des Verlages
abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestétigten Auftragen kénnen Anzeigen und Beilagen zurtickgewiesen wer-
den, wenn der Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder
die guten Sitten verstoBt oder deren Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fur Auftrage, die bei
Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

. Far die rechtzeitige Lieferung eines Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der

Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschéadigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige

Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so
hat der Auftraggeber ein Ricktrittsrecht. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluss und unerlaubte Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen.
Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fuir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufménnischen Ge-
schaftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen. Reklama-
tionen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Méangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die

Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig tibermittelten Probeab-
zug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurtick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

.Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Gbliche, tatsachliche Abdruck-

héhe der Berechnung zu Grunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, méglichst aber vierzehn Tage

nach Veréffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr be-
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schafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

.Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende

erhebliche Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

.Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-

schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesi-
cherte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjah-
res unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H., bei einer Auflage von 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer
Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage iber 500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Dartber
hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftrag-
geber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zurlcktreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt

eines ordentlichen Kaufmanns an. Er Gbernimmt dartiber hinaus keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu
Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

.Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Auf-

bewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

.Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz

der Anzeigenverwaltung. Auch fur das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewéhnliche Auf-
enthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschéftstbliche Sorgfalt an, haftet
jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauf-
trages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, und zwar nach MaBgabe des jeweils gultigen Anzeigentarifs.
Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion
zur Verfugung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Drit-
ter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftréage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintrachtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche
gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber hélt den Verlag auch von allen Anspriichen aus VerstéBen gegen das Urhe-
berrecht frei.

Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag, insbesondere wegen Nichtveréffentlichung, nicht rechtzeitig oder nicht
am vorgesehenen Platz erfolgter Veréffentlichung von Anzeigen, sind ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen
auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfillungsgehilfen.
Macht der Auftraggeber die Gultigkeit des Auftrages ausdricklich von der Aufnahme der Anzeige in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift abhangig, so beschrénken sich die
Gewabhrleistungsanspriiche des Auftraggebers gegen den Verlag auf Riickgdngigmachung des Vertrags, Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige. Der Verlag erkennt Zahlungsminderung nicht an, wenn der Auf-
traggeber bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen nicht vor der Drucklegung der nachst folgenden Anzeige auf den
Fehler hinweist.

Sind etwaige Mangel an den Druckunterlagen nicht sofort, sondern erst beim Druckvorgang erkennbar, so hat der
Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keinerlei Anspriiche. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontroll-
angaben ergeben keinen Anspruch fur den Auftraggeber, sofern nichts Abweichendes vereinbart ist.

Bestimmte Satz-, Platz- und Datenvorschriften sind nur bindend, wenn sie vom Verlag bestétigt wurden.

Fir Anzeigen, die bereits entgegengenommen bzw. bestétigt wurden, behélt sich der Verlag die spatere Ablehnung
vor, wenn diese gegen das Interesse des Verlages verstoBen.

Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen entbinden den Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung
von Auftrdgen und Leistung von Schadensersatz.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergltung
darf an den Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Bei fernmiindlich aufgegebenen Bestellungen und Anderungen tibernimmt der Verlag keine Haftung fir die Richtig-
keit der Wiedergabe. Abbestellungen bedurfen der schriftlichen oder fernschriftlichen Form.



